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این جا، کـپی رایتـینگ

آموزش مقدماتی و آشنایی با کپی رایتینگ

ویژه علاقه مندان به بازاریابی محتوایی، تبلیغات 

mو نویسنده های محتوا
k

co
p

y
w

ri
te

r.
co

m



به قدرت جادویی واژه ها ایمان دارند.
تقدیم به همه کسانی که

۱اینجا، کـپی رایتـینگ |  تقدیمی



فــهرسـت

مقدمه ای بر  کپی رایتینگ۳

چرا یادگیری  کپی رایتینگ یک مزیت است؟ ۶

انواع کپی رایتینگ۷ 

ویــژگی های کـپی رایـتر۱۳

فرایند کپی رایتینگ  ۱۷

چند نکته برای نوشتن متن تبلیغاتی موثر ۲۰

معرفی چند مرجع یادگیری کپی رایتینگ   ۲۵

ثبت نظر درباره کتاب

کمی بیشتر درباره من۲۹ 

۳۰



پــیــش گــفــتار



در گذشته، حوزه فعالیت کپی رایترها (تبلیغ نویس ها) محدود به
آژانس های تبلیغاتی بود. جایی که صفر تا صد یک پروژه از ایده پردازی تا
برنامه انتشار و استراتژی ها در آن انجام می شد. اما تغییرات بنیادین در
شیوه کسب وکار باعث شد که هر برند با توجه به پتانسیل خود، به طور
مستقل به سمت بازاریابی محتوایی روی بیاورد و در فضایی که با سرعت
غیر قابل وصفی در حال تولید محتوا و تبلیغات است، پیام خود را به

گوش مخاطب هدفش برساند.

دنیای بازاریابی دیجیتال با ظهور و گسترش اینترنت و رسانه های
اجتماعی (Social Media) به قدری گسترش یافته که ماندن در مسیر
توسعه برای کسب و کارها، نیازمند استفاده از مزیت های مهارت  هایی

مثل کپی رایتینگ (Copywriting) است.

 همین امر سبب شد که حضور کپی رایترها محدودیت سابق را نداشته و
همه کسب وکارها بتوانند از حضور حداقل یک نفر با مهارت های
کپی رایتینگ در کنار خود استفاده کنند. البته لازم به توضیح است
همچنان کسب وکارهای بسیاری هستند که با بازاریابی محتوایی
بیگانه اند و صرفا گمان می کنند این موضوع با تبلیغ یا فعالیت در
رسانه ای مانند اینستاگرام یا صرفا داشتن یک وبلاگ، فارغ از پرسونای

مشتری و فضای حوزه فعالیت آن ها، تمام می شود.

۲ اینجا، کـپی رایتـینگ |  پیش گفتار

این کتاب صرفا چراغی است تا مسیر اصلی را به علاقه مندان کپی رایتینگ
نشان دهد. شکی نیست اساتید بزرگی همچون فرشید شهیدی، آتنا
مقدم، شاهین کلانتری و محمدرضا فقیهی کتاب ها، مقالات و ویدیوهای
آموزشی ارزشمندی را برای یادگیری ارائه داده اند و این کتاب الکترونیکی

نمی تواند به تنهایی مرجعی برای یادگیری مهارت کپی رایتینگ باشد.
با این حال من تلاش کردم تا جای ممکن، تجربه و مهارت خود را در این
زمینه چاشنی کنم تا کنار بزرگان این حوزه، افتخار روشن نگه داشتن

چراغی هرچند کوچک را داشته باشم.



مــقـدمـه ای دربــاره

کـپی رایـتینـگ

بخش اول
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کپی رایتینگ چیزی فراتر از نوشتن کلمات است. کپی رایترها از قدرت
واژه ها برای برانگیختن احساسات، ایجاد اعتماد و ایجاد حس فوریت یا

هیجان استفاده می کنند. 
شما به عنوان کپی رایتر باید درک عمیق از نیاز مخاطبان، توانایی خلق
پیام های قانع کننده و توانایی داستان گویی (Story Telling) داشته

باشید و همواره آن را ارتقا دهید. 

به بیان ساده، کپی رایتینگ (Copywriting) یا تبلیغ نویسی، هنر
استفاده از کلمات برای ترغیب افراد به انجام یک عمل است. هدف
کپی رایتر خلق محتوایی است که مخاطبان را برای انجام کاری که معمولا
به فروش ختم می شود، ترغیب کند. این عمل می تواند خرید یک

محصول، ثبت نام، استفاده از یک سرویس یا اهدای کمک مالی باشد.

ارزش های کپی رایتینگ

۳

۱.هدف
هدف از کپی رایتینگ ترغیب افراد به یک اقدام است. چه در حال نوشتن
یک صفحه فروش، یک کمپین ایمیلی یا چه مشغول نگارش محتوای یک
پست در رسانه های اجتماعی باشید، هدف شما متقاعد کردن
خوانندگان برای انجام کاری است. البته کاری که مستقیم یا غیرمستقیم

به فروش (کسب درآمد) ختم شود.

حرفه کپی رایتینگ ارزش هایی دارد که از نظر من امکان موفقیت یک
کمپین یا متن تبلیغاتی وجود ندارد مگر اینکه تمام این ارزش ها در کنار

هم قرار بگیرند.

Podcast

حالا که شروع کردی، پادکست هم امتحان کن!

اِم کِی پادکست؛ پادکست آموزش کپی رایتینگ

دانلود پادکست

https://mkcopywriter.com/blog/?cat=104
https://mkcopywriter.com/blog/?cat=96
https://mkcopywriter.com/blog/?cat=96
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۳.خلاقیت
کپی رایتینگ به خلاقیت زیادی نیاز دارد. شما باید ایده های نابی داشته
باشید، سرفصل های جذاب بنویسید و داستان های جذابی بسازید که

توجه خوانندگان را به خود جلب کند. 

۲.مخاطب 
در یک نگاه عمیق تر، بد نیست اشاره کنم که کپی رایتینگ به معنای
شناخت مخاطبان شماست. برای نوشتن محتوایی که در ذهن آن ها

طنین انداز شود، باید نیازها، دغدغه ها و مشکلات آن ها را درک کنید. 
تا زمانی که چنین شناختی نداشته باشید، نمی توانید آن ها را متقاعد
کنید که محصول یا خدمات مدنظر، می تواند چالشی که با آن روبه رو

هستند را برطرف کند.

۴

لازم است بگویم که خلاقیت و
خلاق بودن از دید من یک امر
اکتسابی است که با تمرین، تمرکز و
تکرار تقویت می شود. پیشنهاد
می کنم کتاب "ایروبیک خلاقیت"

انتشارات بادکوبه را بخوانید. 

مشاهده کتاب در فیدیبو

درباره انتشارات بادکوبه

بادکوبه یک مجموعه فعال در حوزه تبلیغات و برندسازی است که فعالیت های
خود در زمینه چاپ و نشر کتاب و فصلنامه را در قالب انتشارات بادکوبه انجام

می دهد. 
فصلنامه های بادکوبه هم منابع جذابی برای مطالعه تخصصی در حوزه تبلیغات

هستند.

https://fidibo.com/book/100254-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D9%88%D8%A8%DB%8C%DA%A9-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82%DB%8C%D8%AA
https://fidibo.com/book/100254-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D9%88%D8%A8%DB%8C%DA%A9-%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82%DB%8C%D8%AA
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۴.استراتژی
 کپی رایتینگ ماهیتی استراتژیک دارد. به این معنی که شما باید
روانشناسی متقاعدسازی را درک کنید و از تاکتیک هایی مانند اثبات
اجتماعی، کمبود و فوریت برای ایجاد انگیزه در خوانندگان برای دعوت

به اقدام استفاده کنید.

 ۵

از جنس تجربه، درباره خلاقیت
خلاقیت در کپی رایتینگ حساسیت بالایی دارد. دقت کنید که خلاقیت بیش از

اندازه، از جذابیت متن شما کم نکند.

تا این قسمت از کتاب الکترونیک "اینجا، کپی رایتینگ" بیشتر به بحث
درباره خود این مهارت پرداختیم. اما الان زمان آن رسیده تا جواب یک

سوال مهم را بدهم: 

چرا یادگیری کپی رایتینگ یک مزیت است؟ 

با ادامه کتاب همراه باشید...



چرا یادگیری کـپی رایـتینـگ

یک مزیت است؟ 

بخش دوم
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کسب وکارها برای رشد در بازاری که زیر امواج محتوای تکراری در حال
غرق شدن است، به تبلیغ نویسان خوب نیاز دارند. کسانی که بتوانند نیاز
مشتری را درک کنند و با توجه به آن متن های تبلیغاتی پرفروش

بنویسند.

۶

در قسمت بعدی کتاب، درباره انواع محتوا که کپی رایترها خلق می کنند
و نقشی که این جایگاه شغلی در دنیای بازاریابی و تبلیغات بازی می کند

بیشتر می خوانید.

مهارتی با تقاضای زیاد

یک پروژه کپی رایتینگ را می توانید از هر جایی انجام دهید. به این معنی
که می توانید از خانه، کافی شاپ یا یک فضای کار اشتراکی کار کنید.
همچنین، اگر به دنبال شغلی هستید که ساعات کاری منعطفی دارد،

کپی رایتینگ انتخاب خوبی است. 

از آن جایی که خلاقیت یکی از ارزش های این مهارت است، انعطاف ساعت
کاری مزیت بزرگی محسوب می شود. به این دلیل که هر فرد در شرایط

متفاوتی می تواند تمرکز داشته باشد و ایده پردازی کند.

منعطف و بدون محدودیت به زمان و مکان



انواع کـپی رایـتینـگ

بخش سوم
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B2C Copywriting  تکنیک های رایج در

کپی رایتینگ مستقیم همان سبکی است که بیشتر با آن مواجه می شویم.
در واقع B2C Copywriting مصرف کننده نهایی را هدف قرار می دهد و
بر متقاعدکردن مخاطب برای خرید یک محصول یا خدمت تمرکز دارد.
این نوع کپی رایتینگ به طور معمول از لحن احساسی و جذاب استفاده

می کند و بر مزیت ها تأکید می کند.

(B2C Copywriting) کپی رایتینگ مستقیم

کپی رایتینگ یک مهارت همه جانبه است که امکان به کارگیری در انواع
مختلف محتوا را دارد. در ادامه به بعضی از رایج ترین انواع آن اشاره

کرده ام.

(Storytelling) استفاده از داستان سرایی
با استفاده از داستان سرایی در متن، می توانید به مخاطب نشان دهید

که محصول یا سرویس چطور می تواند مشکلش را حل کند.

تصویر اینفوگرافیک درباره استوری تلینگ (داستان سرایی)

چرا اهمیت دارد؟

تمایل مشتریان B2B به
استفاده از راهکارهای

مبتنی بر داستان، ۱۸ برابر
بیشتر است.

تعریف ساده

توانایی استفاده از
واقعیت، روایت و

ترکیبی هر دو است که
هدف آن، برقراری

ارتباط مثبت و موثر با
مخاطب است.

فرایند استوری تلینگ

در یک نگاه

چه مزیتی دارد؟

انتقال راحت مفاهیم
پیچیده

ایجاد اتحاد بین
انسان ها

الهام بخش بودن و
انگیزه دادن

فرآیند استوری تلینگ

شناخت دقیق
مخاطب هدف

تعیین هدف از روایت
داستان

مشخص شدن نوع
داستان

داستان ها ۲۲ برابر بیشتر
از فکت ها به یاد می مانند.

احتمال خرید مجدد
مشتریانی که پیوند

احساسی با برند دارند،
۵۲درصد بیشتر است.

x۲۲

+ ۵۲%

x ۱
 ۸

x ۲۲

 ۵۲%



B2C Copywriting  تکنیک های رایج در

ایجاد حس فوریت 
احتما تا حالا عبارت هایی مثل “فقط تا ۲۴ ساعت آینده” یا  “فقط برای
۱۰ نفر اول” به چشمتان خورده است. مثلا، دیجی کالا روی بعضی از
محصولات خود عبارت “تنها یک عدد در انبار باقی مانده” قرار می دهد.

با این کار، می توانید مخاطبان خود را به اقدام سریع تشویق کنید.

*نمونه ای از ایجاد حس فوریت در وبسایت دیجی کالا

۸اینجا، کـپی رایتـینگ |  انواع کپی رایتینگ

استوری تلینگ، رمز موفقیت برندهای بزرگ

 استوری تلینگ توانایی استفاده از واقعیت، روایت و ترکیبی از هر دو است که
هدف آن در برقراری ارتباط مثبت با مخاطب خلاصه می شود.

برندهای بزرگی مثل نایکی، کوکاکولا، ردبول و نشنال جئوگرافی برای
تاثیرگذاری روی مخاطب و فروش بیشتر، از این تکنیک استفاده می کنند.

اگر داستان سرای خوبی باشید، می توانید خود را یک کپی رایتر متفاوت
بدانید!

برای یادگیری رایگان استوری تلینگ، از لینک زیر به وبسایت من سر بزنید:

آشنایی با مراحل و روش یادگیری استوری تلینگ

https://mkcopywriter.com/whats-storytelling/
https://mkcopywriter.com/whats-storytelling/
https://mkcopywriter.com/whats-storytelling/
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این نوع کپی رایتینگ بر روی جلب نظر سایر کسب وکارها تمرکز دارد.
هدف B2B Copywriting متقاعد کردن یک کسب وکار برای خرید

محصول یا خدمات از یک کسب وکار دیگر است. 

این سبک به طور معمول خیلی سراغ احساسات نمی رود و از لحنی
منطقی و متقاعدکننده استفاده می کند. تاکید ما در این سبک بر مزایای

محصول برای کسب وکار است.

(B2B Copywriting) کپی رایتینگ کسب وکارها

مـــثال ببـــینیم

عنوان مقاله ای در وبلاگ یک شرکت نرم افزاری:

CRM ۵ راه برای افزایش فروش با استفاده از نرم افزار 

تیتر ایمیل تبلیغاتی برای یک ابزار بازاریابی: 

با این ابزار، ترافیک وب سایت خود را صددرصد افزایش دهید



۱۰ اینجا، کـپی رایتـینگ |  انواع کپی رایتینگ

این نوع کپی رایتینگ روی محتوای وب سایت (صفحات لندینگ، بلاگ
پست ها و ...) با هدف بهینه سازی آن برای موتورهای جستجو تمرکز
دارد. هدف SEO کپی رایتینگ افزایش رتبه وب سایت در نتایج
جست وجو و جذب ترافیک ارگانیک بیشتر است. برای این کار از کلمات
کلیدی مرتبط با موضوع وب سایت در محتوای مدنظر استفاده می شود.

این نکته را در نظر داشته باشید که با آپدیت شدن الگوریتم های گوگل،
نگارش چنین محتواهایی روزبه روز دشوارتر می شود و کپی رایترها هم

نیاز دارند تا خود را همگام با جریان تغییرات به روز نگه دارند.

(SEO Copywriting)کپی رایتینگ موتور جست وجو

مـــثال ببـــینیم

عنوان یک مقاله در وبلاگ :

توضیحات متا :

آموزش سئو برای مبتدیان در ۷ قدم + ویدیو

بر خلاف باور رایج، آموزش سئو برای افراز مبتدی به هزینه زیادی نیاز ندارد. در
این مقاله، نکات یادگیری SEO را بصورت رایگان به شما آموزش داده ایم.



۱۱اینجا، کـپی رایتـینگ |  انواع کپی رایتینگ

این نوع کپی رایتینگ شاید آشناترین نوع آن باشد. همان سبکی که روی
نوشتن اسلوگان، تگ لاین یا سناریو کمپین های تبلیغاتی تمرکز دارد.

این سبک به ایجاد هویتی قدرتمند برای برند اهمیت بیشتری می دهد.
هدف از کپی رایتینگ برند، متمایزکردن برند از رقبا و ایجاد یک ارتباط
عاطفی با مخاطبان است. کپی رایتینگ برند از لحنی منحصربه فرد و

جذاب استفاده و بر ارزش ها و داستان برند تأکید می کند.

(Brand Copywriting) کپی رایتینگ برند

مـــثال ببـــینیم

 :Apple شعار شرکت

اولین شعار به یادماندنی امرسان

Think different

زیبا، جادار، مطمئن
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کپی  رایتینگ در رسانه های اجتماعی، به معنی نوشتن محتوا با توجه به
چهارچوب ها و الگوریتم های پلتفرم هایی مانند فیس بوک، اِکس،

اینستاگرام، لینکدین و غیره است. 

هدف این سبک جذب مخاطب و اطلاع رسانی است و به نگارش محتوای
پست ها، توییت ها، سناریو ویدیو و موشن، کپشن ها و شرح تصاویر

خلاصه می شود.

یکی از مهمترین نکات در کپی رایتینگ سوشال مدیا، اطلاع از ترندها است.
بنابراین، اگر سراغ این سبک رفتید، مطمئن باشید که مخاطب فعال در

این فضاها را می شناسید.

(Social Media Copywriting) کپی  رایتینگ در رسانه های اجتماعی

مـــثال ببـــینیم

استوری فرضی در صفحه اینستاگرام یک کافه

خوب می دونیم که فالورای ما طرفدار پروپا قرص قهوه ان، به همین دلیل
یک پیشنهاد ویژه واستون داریم. 

امروز می تونید یک فنجان از لاته جدید منو کافه رو که به جز شیر، ترکیبی
از طعم های فصلی و اسپرسوی غنی شده اس، مهمونمون باشید. 

فقط شرطش اینه که تنها نیاید!��

روز جهانی قهوه مبارک! ☕ 

لازم به توضیح است که استوری بالا صرفا یک متن بود و باید با تصویر
مرتبط دیزاین شود تا تاثیرگذاری بیشتری داشته باشد.

همچنین، برای اثرگذاری بیشتر می توان چند استوری تعاملی طراحی
کرد و در استوری آخر پیشنهاد اصلی را ارائه داد.



ویــژگی های کـپی رایـتر

بخش چهارم
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حالا که بیشتر با کپی رایتینگ آشنا شدید، وقت این رسیده که ویژگی های
یک کپی رایتر موفق را مشخص کنیم. درواقع پس از علاقه و شور یادگیری
همیشگی، شما باید مهارت هایی فرا بگیرید تا بتوانید خود را به عنوان یک
کپی رایتر معرفی کنید. مهارت هایی که ضامن موفقیت شما در این مسیر

شغلی هستند.

مهارت های نویسندگی

وقتی با واژه ها سروکار دارید، باید به قوانین حاکم بر دستور زبان و
زیروبم های آن آشنا باشید. کم نیستند کپی های جذابی که به دلیل
نگذاشتن یک ویرگول نامفهوم شده اند. از طرفی، متن هایی هم هستند که
مثلا با تکیه بر یک ضرب الامثل یا شوخی دوپهلو، فروش خوبی را رقم زدند. 

خلاقیت

همان طور که در قسمت دوم هم اشاره کردم، کپی رایتینگ به خلاقیت
زیادی نیاز دارد، زیرا کپی رایترها باید ایده های منحصربه فرد،
سرفصل های جذاب و داستان های خاص ارائه دهند که توجه خواننده را
به خود جلب کند. البته، شاید سخت ترین قسمت استفاده از خلاقیت،
کنترل آن باشد. باید بتوانید خلاقیت را در مرزی نگه دارید که ساده،

قابل فهم و جذاب باشد.

توجه به جزئیات

جزئیات بسیار مهم هستند. از نظر من، تفاوت یک برند موفق با یک
بیزنس که صرفا درآمد خوبی دارد در توجه به جزئیات مشخص می شود.
ممکن است از نظر اعداد و ارقام یک بیزنس موفق محسوب شود، اما برند

محبوبی  نباشد، مثلا سایپا و ایران خودرو را درنظر بگیرید.
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کپی رایترهای موفق دقیق هستند و به جزئیات توجه زیادی دارند، آن ها
باید مطمئن شوند که کار آن ها کمترین خطا و در نتیجه ریسک پایینی برای
کسب وکار دارد. باید همیشه در جزئیات و توجه به کوچکترین فاکتورها
سرآمد باشید. به قول ما ایرانی ها، مو را از ماست بیرون بکشید و اجازه

ندهید هیچ دلیلی، سد راه دقت و توجه به جزئیات شود. 

این دو خودروساز از نظر آمار فروش، اعداد و ارقامی به مراتب بهتر از
خودروسازان خارجی دارند، اما از نظر توجه به جزئیات و کیفیت قطعا

حرفی برای گفتن ندارند. 

سایپا کوییک در رده ۷۰ پرفروش ترین خودروهای جهان، بالاتر از بعضی
مدل های هیوندای، تویوتا و فولوکس واگن قرار دارد. اما این دلیل خوبی

برای محبوبیت و کیفیت این برند است؟ قضاوت با شما :)

techrato.com سایپا کوییک پرفروش تر از فیات پاندا و تویوتا آوالون در سال ۲۰۲۳ | منبع*

کپی رایترها باید درک خوبی از اصول بازاریابی مانند شناخت مخاطبان
هدف و تقسیم بندی بازار داشته باشند تا بتوانند کپی مؤثری خلق کنند.
به یک نکته توجه داشته باشید، کپی رایترها عضوی از تیم مارکتینگ
هستند که با تیم های محتوا و محصول رابطه تنگاتنگی دارند. بنابراین، به
داشتن و ارتقا مهارت نویسندگی بسنده نکنید. در واقع یکی از
جذابیت های این شغل، پویایی آن است. تبلیغ نویسی یک مهارت است که

با تغییرات بازار و جامعه رابطه ای تنگاتنگ دارد.

دانش بازاریابی
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مهارت های بازاریابی مورد نیاز یک کپی رایتر

توانایی
 تجزیه و تحلیل 

بازار

کپی رایترها باید بتوانند سبک و لحن نوشتاری خود را متناسب با انواع
مختلف محتوا و مخاطبان هدف تطبیق دهند. شاید یکی دیگر از  

قسمت های دشوار این شغل همین باشد. شما ممکن است در طول سال
با برندهای متعددی کار کنید؛ برند تولیدکننده کفش مردانه رسمی، برند

تولید کننده لباس زنانه، برند تولید نوشابه انرژی زا و غیره. 

هر یک از این برندها، شخصیت، هویت بصری و هویت کلامی مخصوص به
خود را دارند و شما باید بتوانید بر اساس شخصیت هر کدام، محتوای
مناسب را خلق کنید. از طرفی با مخاطب هدف و پرسونای متفاوتی هم
سروکار دارید که گذر از این چالش، نیازمند تحقیق خوب و صبوری

بالاست.

انعطاف و سازگاری

درک استراتژی 
و  چیستی
برندینگ 

توانایی استفاده
از ابزار و کانال

بازاریابی

توانایی
اندازه گیری و
بهینه سازی



۱۶اینجا، کـپی رایتـینگ | ویژگی های کپی رایتر

 کپی رایترهای موفق حس همدلی زیادی دارند و می توانند خود را جای
خواننده و مخاطب بگذارند و نیازهای آن ها را درک کنند. باور کنید یا نه،
یک کپی رایتر زمانی اولین قدم را به سمت موفقیت برمی دارد که

مصرف کننده محصول یا سرویسی است که برای آن، محتوا می نویسد. 

همدلی و صداقت

هیچ وقت تبلیغاتی ننویس که
نمی خواهی خانواده ات بخوانند.
تو به زن خود دروغ نمی گویی،

پس به زن من هم دروغ نگو!

دیوید آگیلوی

کپی رایترها باید بتوانند تحقیقات کاملی انجام دهند تا مخاطبان هدف و
شرایط بازار را درک کنند. مثلا، یک سایت فروش لوازم آرایشی به شما
پیشنهادی برای انجام یک پروژه، فرض کنید یک کمپین برای فروش پکیج

لوازم آرایشی ارائه می دهد. 
سوال اینجاست اگر ندانید این پکیج شامل چه چیزهایی است، هرکدام
چه نیازی را برطرف می کنند و کیفیت هر کدام چگونه است چطور می توانید
مخاطب خود را که احتمالا خانم های جوان در بازه سنی ۱۸ تا ۴۵ سال

هستند به خرید این محصول ترغیب کنید؟
بماند که حتما باید زمانی برای بررسی و تحلیل محصولات و کمپین
مشابه در وبسایت های رقیب مثل دیجی کالا، خانومی و غیره هم صرف

کنید.

مهارت های تحقیق

فرض کنید با یک شرکت دارویی برای تبلیغ مکمل های غذایی قرار داد
بسته اید. آیا اگر از کیفیت این مکمل ها مطمئن نباشید، حاضرید برای
اینکه یک انسان دیگر آن را خریداری و مصرف کند یک محتوای ایمیل

فروش بنویسید و او را برای خرید این محصول ترغیب کنید؟!



فرایند کـپی رایـتینــگ

بخش پنجم
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یکی از لازمه های تبدیل شدن به یک کپی رایتر موفق، مهارت ترسیم نقشه
راه (Roadmap) برای انجام هر پروژه ای است. یعنی بدانید قرار است چه
فرآیندی را طی کنید و به واسطه انجام چه کارهایی، نتیجه ایده ئال را

به دست بیاورید. 
فرآیند کپی رایتینگ شامل چندین مرحله است. ممکن است بعضی از
کپی رایترها این مراحل را شخصی سازی کنند و بسته به شرایط هر پروژه
قسمت هایی از آن را تغییر دهند یا جابه جا کنند. با این حال به صورت کلی
فرآیند کپی رایتینگ را می توان طبق مراحلی که در ادامه مطرح کردم در نظر

گرفت.

تحقیق

این مرحله مثل شخم زدن است. باید همه چیز را زیر و رو کنید، از انجام
تحقیقات بازار و تجزیه وتحلیل رقبا تا درک مخاطبان هدف و حتی

استفاده از محصول یا سرویس، باید به بهترین حالت انجام شود. 
این مرحله شما را از وضعیت بازار، جایگاه محصول در بازار و پتانسیل آن
برای جذب مخاطب مطلع می کند و متوجه می شوید آیا بیزنس به

همان صورتی که ادعا می کند روی مزیت رقابتی اش قدرت دارد؟

برنامه ریزی

در این مرحله باید با توجه به حجم کار در پروژه یک استراتژی محتوایی
توسعه دهید. یعنی یک طرح کلی ایجاد کنید و پیام های کلیدی برای

انتقال را تعیین کنید. 
تاکید می کنم سعی کنید توانایی ترسیم یک نقشه راه و تهیه
چک لیست های لازم را برای بهتر شدن فرآیند کاری تان تقویت کنید.
جزئیات بسیار مهم هستند، حتی قسمتی که شاید از دید سایرین در روند

انجام کار شما پنهان باشند. 



این مرحله ای است که نسخه واقعی کپی شما نوشته می شود. در واقع
ممکن است ده ها عبارت و متن را بنویسید و خط بزنید. این مرحله از دید
من، مرحله ایست که شما در هر دقیقه تا زمان رسیدن به کپی اصلی و

نهایی، به نوشتن متن تبلیغاتی و فروشنده فکر می کنید.

در واقع داستان این گونه پیش نمی رود که با خود بگویید قرار است
بنشینم پشت میز و تا یک ساعت آینده به کپی نهایی برسم. البته که این
هم یک روش است. من در این مرحله تمام فکر و ذکرم نوشتن کپی است و
این دست خودم نیست. پشت فرمان، هنگام تماشای فیلم، وقتی در
اینستاگرام چرخ می زنم و ...، هرلحظه ممکن است جرقه زده شود و ایده

نهایی به ذهنم برسد. 

اگر برای نوشتن متن تبلیغاتی خود چالش داشتید یا نتوانستید آن طور که
باید بنویسید، به ذهن خود یک استراحت چند ساعته تا چند روزه بدهید
(بسته به محدودیت زمانی)؛ این کار باعث می شود تا برای مرحله بازبینی

تمرکز بیشتری داشته باشید و با ذهن باز سراغ ادامه کار بروید.
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نگارش و پیاده سازی



به نظر من خوب است که یک چک لیست از تمام اقداماتی که “از نظر شما”
برای نوشتن و نهایی کردن یک کپی لازم است داشته باشید. احتمالا بعد از
نوشتن چند کپی یا تمرین نیازی به نگاه کردن به آن نداشته باشید، اما
خوب است بدانید از کجا شروع می کنید و به کجا می روید. البته، همه چیز
به عادت و سبک شما بر می گردد، آن چه که من نوشته ام، صرفا حاصل

تجربه است.

بازبینی شامل بررسی محتوا از نظر دقت، وضوح، سازگاری و ایجاد هرگونه
تغییر لازم است. سعی کنید در چند سناریوی متفاوت، خود را جای
مخاطب بگذارید و بدون تعصب، محتوای خود را بررسی کنید. اگر در
جذابیت یا درک محتوا دچار شک شدید، یادتان باشد که هنوز جای فکر

کردن بیشتر وجود دارد.

۱۹اینجا، کـپی رایتـینگ فرایند کپی رایتینگ

ویرایش و بازبینی

حالا شما یک نسخه اولیه از پروژه خود دارید. بهتر است اثربخشی کپی را
روی یک جامعه آماری کوچک امتحان کنید تا قبل از انتشار برای جامعه
آماری بزرگتر، متن خود را محک بزنید. برای مثال سراغ اعضای تیم بروید و

نظر آن ها را به عنوان یک مخاطب عادی بپرسید.

آزمایش

تــمـرین کپی رایــتینگ

فرض کنید باید برای یک نوع آچار چندکاره، شعار تبلیغاتی بنویسید. 
هنوز اطلاعاتی درباره آن ندارید که آیا جای آچار فرانسه هم می گیرد یا فقط

چند سری پیچ گوشتی و انبردست دارد.
سعی کنید فرایند نوشتن را مشخص کنید و به کپی نهایی برسید.



چند نـکته برای نوشتن 

متن تبلیغاتی مو ثر

بخش ششم



۷ راه برای نوشتن تیتر جذاب

بر اساس آمار منابع مختلف، میانگین درصد مخاطبانی که فقط به تیتر و
عنوان یک تبلیغ یا محتوا توجه می کنند و بر اساس آن تصمیم می گیرند،

حدود ۸۰ درصد است.
این یعنی بیشترین شانس شما برای جذب مخاطب در عنوان است. فرقی
ندارد این عنوان برای کپشن اینستاگرام و یوتیوب باشد یا یک تگ لاین،

هرچه عنوان جذاب تر باشد، شانس فروش بیشتر می شود!
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اولین برخورد مخاطب با شما (برند) در شبکه های اجتماعی یا
وبسایت های تبلیغاتی، عنوانی است که شما از آن برای جذب مخاطب
استفاده کرده اید. جذابیت تیتر باعث می شود به کمک دیزاین و جلوه های

بصری، خواننده جذب و برای خرید محصول شما ترغیب شود. 

تیتر  را جذاب و قانع کننده بنویسید 

در این بخش از کتاب، به شما نکاتی را می گویم که در صورت استفاده از
آن ها می توانید به نتیجه بهتری دست پیدا کنید.احتمالا این نکات از دید
یک کپی رایتر کارکشته پیش پا افتاده یا خیلی پایه ای باشد، اما من معتقدم
گاهی نیاز به بازگشت به مفاهیم ساده و پایه ای وجود دارد و هرچه بیشتر

در دل پیچیدگی ها وارد شوید کار دشوارتر خواهد شد.

دوسـت داری  تکنیـک هـای

نوشتن تیتر جذاب 
بزن روی لینک رو بدونی؟

https://mkcopywriter.com/7-ways-to-write-a-great-title/
https://mkcopywriter.com/7-ways-to-write-a-great-title/
https://mkcopywriter.com/7-ways-to-write-a-great-title/
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لحن شما تاثیر زیادی در برانگیختن احساسات مخاطب دارد. همیشه به
یاد داشته باشید که اکثر مردم با احساسات خود خرید می کنند. اگر از نظر
احساسی توجه مخاطب را جلب کنید، یک گام به جلب اعتماد او نزدیک تر
می شوید. با جلب اعتماد مخاطب، می توانید انتظار داشته باشید که او

دیر یا زود برای خرید به وبسایت شما برمی گردد. 

از لحن متقاعدکننده استفاده کنید

گذاشتن راهی برای آمدن مخاطب به سمت شما دقیقا فلسفه اصلی
فراخوانی برای اقدام یا همان "کال تو اکشن" است. 

فرض کنید شما کاربر را با یک کپی جذاب ترغیب می کنید تا روی بنر
تبلیغاتی شما کلیک کند. او را وارد یک صفحه لندینگ می کنید و در آن جا
از چند کپی و بنر جذاب دیگر برای ایجاد احساس و ترغیب بیشتر در او
استفاده می کنید. حالا، زمانی مخاطب تصمیم می گیرد محصول شما را

خریداری کند که از او برای این کار دعوت کنید.

اعداد و آمار هم این را بیان می کنند که معمولا قراردادن یک CTA احتمال
انجام اقدام را بیشتر می کند، حتی اگر این دعوت به اقدام روی یک بیلبورد

تبلیغاتی باشد. 

Call to Action را فراموش نکنید

متن شما چه تیتر یک ایمیل باشد چه شعار یک کمپین، باید تا حد ممکن
مختصر باشد و پیام را ساده به مخاطب برساند. از به کاربردن کلمه های
غیرضروری خودداری کنید و متن را مختصر بنویسید. طوری ظریف و
بادقت سراغ اصل موضوع بروید که اگر خودتان هم بعد از مدت ها آن را

خواندید، به سرعت جذب شوید.

در نوشتن کپی، حاشیه نروید

اینجا، کـپی رایتـینگ | چند نکته برای نوشتن متن تبلیغاتی موثر
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در همین قسمت اشاره کردم که جلب اعتماد مخاطب باعث می شود
پتانسیل خرید در او بالا برود و بتوانید او را به یک مشتری وفادار تبدیل
کنید. یکی از راه های جلب اعتماد، استفاده از توصیفات، مطالعات موردی

و سایر راه های اثبات اجتماعی است. 

برای مثال، پس از بحرانی که در بازار بورس به وجود آمد، بسیاری از
مدرسان و فعالان حوزه ارزهای دیجیتال با این عنوان که "اگر تمایل دارید
اتفاق تلخ بورس برای شما تکرار نشود" سراغ ارزهای دیجیتال بروید، به

یک حقیقت و اثبات عامه پسند اشاره کردند.

از حقایق جامعه و اثبات های عامه پسند استفاده کنید

قبل از اینکه متن خود را به کل مخاطبین ارائه کنید، آن را روی یک دسته
کوچک از افراد آزمایش کنید و بر اساس بازخورد آن ها، درصورت نیاز کپی را
بهبود دهید. این بخش اهمیت زیادی دارد. به همین دلیل بار دیگر به آن

اشاره کردم. 

کپی خود را محک بزنید

اینجا، کـپی رایتـینگ | چند نکته برای نوشتن متن تبلیغاتی موثر
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برای ایجاد یک شبکه کارآمد که از بازاریاب های دیجیتال، تولید کنندگان
محتوا، متخصصان SEO، صاحبان و مدیران ارشد کسب وکار تشکیل شده
باشد بهتر است در رویدادهای مرتبط شرکت کنید، به گروه های آنلاین

بپیوندید و با سایر کپی رایترها ارتباط موثر برقرار کنید. 

برای شروع شبکه سازی لینکدین بهترین گزینه است. فعالیت در این رسانه
اجتماعی کمک زیادی به یادگیری، کسب تجربه و جذب پروژه های مختلف

می کند. 

شبکه سازی کنید

وقتی یک مهارت را فرا می گیرید، زمانی می توانید انتظار کسب درآمد هم
داشته باشید که از ارتباط گرفتن با دیگران و ارائه کارهای خود نترسید. در
واقع باید شجاعت این را داشته باشید که “نه” بشنوید و “نقد” شوید.
پیشنهادهایی که در ادامه به شما گفته ام، راهی برای کسب درآمد هستند.

سعی کنید بیشتر درباره آن ها مطالعه کنید.

درست است که این روزها فعالیت در شبکه های اجتماعی بسیار ترند است
و بسیاری از افراد مشهور بر بستر این پلتفرم ها درآمد سرشاری دارند، اما

داشتن یک وب سایت تحت هر شرایط مهم است. 
قطعا تجربه محدودیت های اینترنت را پشت سر گذاشته اید. روزهای
تاریکی که کسب وکارهای زادی در اینستاگرام نابود شدند و پس از ضرر
بسیار، به فکر ایجاد وب سایت افتادند. من پیشنهاد می کنم یک وب سایت

ایجاد کنید که رزومه کاری و توانایی شما را به نمایش بگذارد.

سراغ وب سایت شخصی بروید
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وبسایت های ایرانی و غیرایرانی متعددی در زمینه ارتباط بین کارفرما و
فریلنسرها فعال هستند. دوستان زیادی دارم که از طریق پلتفرم هایی
مانند Upwork درآمد ارزی دارند. البته که درآمد دلاری در حال حاضر با
محدودیت هایی مثل داشتن حساب Paypal مواجه است که می توانید از
پلتفرم هایی مانند Blocklancer یا Coinlancer که پرداخت کریپتویی

دارند استفاده کنید.

البته وبسایت های واسطه مشکل حساب Paypal را تا حد زیادی برطرف
کرده اند.

عضویت در پلتفرم های فریلنسری

پس از اینکه خود را به عنوان یک کپی رایتر حرفه ای معرفی کردید، راه های
زیادی برای رشد کسب وکار و افزایش درآمد وجود دارد. در این کتابچه
اشاره کردم که شما با تیم هایی مانند محصول، طراحی و کانتنت
مارکتینگ همکاری زیادی خواهید داشت. این همکاری تا حدی است که
باید درک خوبی از نوع و جنس کار آن ها داشته باشید تا بتوانید در راستای

توسعه محصول یا یک پروژه خاص همگام و هم دل پیش بروید. 

اگر بتوانید با صرف زمان، مطالعه، استفاده از تجربه دیگران و گذراندن
دوره های مرتبط، مهارت جدیدی بیاموزید که مرتبط با حوزه کپی رایتینگ
است، می توانید خدمات خود را گسترش دهید. برای مثال در کنار
کپی رایتینگ، در مبحث SEO یا دیجیتال مارکتینگ هم دستی بر آتش پیدا

کنید. 

اینجا، کـپی رایتـینگ | کسب درآمد از کپی رایتینگ



چـند مـرجـع خـوب برای 

یادگ یری کـپی رایـتیـنگ

بخش هفتم
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بسیاری احتمالا فکر می کنند که با ظهور هوش مصنوعی، احتمالا استفاده
از کپی رایتینگ یا مراجعه به وبسایت های مرجع در این حوزه کم شود،
چون هوش مصنوعی می تواند برای شما نام برند انتخاب کند، تگ لاین و

اسلوگان بنویسد یا حتی ایده برای نوشتن سناریو بدهد. 

شاید درست باشد و حتی خود کپی رایترها هم از این ابزارهای هوش
مصنوعی استفاده کنند. من این کار را انجام می دهم و عاشق بازی با
پرامپت ها و دیدن پاسخ هوش مصنوعی هستم. اما سوال اینجاست؟ آیا
مثلا ChatGPT می تواند اصول اولیه را، آن طور که وبسایت ها یا کتاب های
مرجع آموزش می دهند به شما آموزش دهد یا شما را به هدف اصلی تان
برساند؟ پاسخ منفی است، بنابراین؛ بهتر است این وبسایت ها و منابعی

که در این بخش معرفی می کنم را ذخیره کنید.

اینجا، کـپی رایتـینگ | مرجع خوب برای یادگیری کپی رایتینگ

وقتی به حرفه ای بودن علاقه داشته باشید، پیش از هر چیزی باید تفکر و
طرز فکر خود را حرفه ای کنید. وب سایت دیلی اِگ به شما این طرز فکر را

نشان  و اطلاعات به روز و مرتبط با این حوزه را در اختیارتان قرار می دهد.

The Daily Egg وبسایت

Thedailyegg.com

https://www.crazyegg.com/blog
https://www.crazyegg.com/blog
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کپی بلاگر جزو اولین وبسایت هایی است که وقتی قصد دارید وارد حوزه
تولید محتوا یا کپی رایتینگ شوید، اسمش به گوشتان می خورد. این
وبسایت مانند وبسایت قبل، انگلیسی زبان است و تنها یک هدف را دنبال

می کند: آموزش نوشتن محتوایی که بفروشد!

(Copyblogger) وبسایت کپی بلاگر

copyblogger.com

وبلاگ این وبسایت نکات ارزشمندی را به خصوص برای سئوکپی رایترها
بیان کرده است. اگر دوست دارید در نگارش بهینه برای SEO هم دستی بر
آتش داشته باشید، این وبسایت را در لیست خود قرار دهید. از طرف

دیگر، آموزش بازاریابی محتوایی هم از جمله مزیت های این وبلاگ است.

Great Content وبسایت

greatcontent.com

https://copyblogger.com/
https://copyblogger.com/
https://greatcontent.com/
https://greatcontent.com/
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خانمی پرانرژی که محتواهای جذابی درباره کپی رایتینگ، ترندها و
شیوه های نوشتن موثر ضبط ومنتشر می کند. الکس برای من الهام بخش
بوده و هست؛ او دیدگاه متفاوتی به تبلیغ نویسی دارد و همیشه

به روزترین محتوا و موضوعات را برای شما آماده می کند.

کانال یوتیوب الکس کاتونی

الکس کاتونی داستان جالبی هم دارد. او تحصیلات خود را در زمینه
حقوق رها کرد تا به زمینه مورد علاقه اش یعنی کپی رایتینگ بپردازد و
خب، می بینیم که خوشبختانه موفق بوده و بسیاری را نیز به این حوزه
علاقه مند کرده است. همچنین، پیج اینستاگرام الکس هم به اسم

copypose اطلاعات جالبی دارد و توصیه می کنم آن را دنبال کنید.

این کانال یوتیوب برای آموزش پیوسته بی نظیر است. از پرداختن به نکات
مهم، ویدیو کست با افراد متخصص، تا زاویه متفاوت به تولید محتوای

اثربخش؛ یک پکیج کامل را در این کانال خواهید داشت.

Kopywriting Kourse کانال یوتیوب

تنها چیزی که نیاز دارید تمرکز و زمان است. سعی کنید ویدیوها را چندبار
ببینید، نکات مهم را یادداشت برداری و درباره هر نکته ای که بنظر شما
جالب و آموزنده است بصورت جداگانه جست وجو کنید تا به درک

عمیق تری از مفاهیم مهم برسید.

copypose 

https://www.youtube.com/channel/UCPEZnYBqewx-h43B5tLymYw
https://www.youtube.com/channel/UCPEZnYBqewx-h43B5tLymYw
https://www.youtube.com/channel/UCPEZnYBqewx-h43B5tLymYw
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در ابتدا باید بگویم که چاشنی این پادکست انگلیسی زبان لهجه
استرالیایی و جذاب مجریان آن است. بلنیدا ویور (Belinda Weaver) و
کیت تون (Kate Toon) دو کپی رایتر مشهور، مجریان پادکست جذاب

Hot Copy هستند.
این پادکست یک مرجع مهم برای یادگیری تکنیک های تبلیغ نویسی،
Copywriting صحبت با متخصصان بازاریابی محتوایی و نگاه به دنیای
از دید افرادیست که با برندهای بزرگ و کوچک کار کرده اند. این پادکست
SEO ،به بررسی روش های کسب درآمد از طریق نویسندگی

Copywriting و شیوه های مذاکره برای جذب پروژه هم می پردازد.

Hot Copy پادکست

Kopywriting Kourse

https://www.youtube.com/@kopywriting
https://www.hotcopypodcast.com/
https://www.youtube.com/@kopywriting
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من محمد خیرخواه هستم، شیفته کپی رایتینگ و دنیای تبلیغات.
کنترل کردن واژه ها را دوست دارم. آن ها را کنترل می کنم و راهی مبارزه

می شوم. 
نوشتن و گلاویزشدن با واژه ها درست مانند یادگیری یک هنر رزمی است. 

با قدم های آهسته پیش می روید، می آموزید، ضربه می خورید و
تکنیک هایی که فرا گرفته اید ابتدا روی حریف فرضی و سپس در یک مبارزه
جدی اجرا می کنید، اما باید حواستان به آرامش درونی، تمرکز و استراتژی

هم باشد. 

شما با یادگیری کپی رایتینگ یک مبارز می شوید. به جنگی می روید که در
دنیای تبلیغات جریان دارد و شما پرچم دار آن هستید. می دانید که چشم

ارتش به پرچم دار است، پرچم که زمین بیفتد، سربازان خود را می بازند!

داستان زندگی من، از علاقه به دنیای ورزش های رزمی تا کپی رایتینگ را  در
وب سایتم بخوانید.

کمی بیشتر درباره من

داستان زندگی من

از محمد علی کلی تا دیوید آگیلوی

داستان زندگی من را با کلیک روی
لینک زیر بخوانید

https://mkcopywriter.com/about-me/


ممنون از همراهی شما

اینجا، کـپی رایتـینگ |  ثبت نظر

لطفا نظر و پیشنهادخود درباره این کتاب را با من به اشتراک بگذارید.

https://www.linkedin.com/in/mohammad-kheirkhah-344ab0216/
https://instagram.com/m.k_copywriter?igshid=MzNlNGNkZWQ4Mg%3D%3D
https://t.me/mkcopywriter
mailto:mohammad.k.copywriter@gmail.com
https://twitter.com/MK_Copywriter?s=09

